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7 de septiembre de 2026  

Carta abierta a la Fórmula 1 de las organizaciones españolas y europeas de control del 

tabaco: pongan fin a todos los patrocinios de la industria del tabaco y la nicotina 

 

Estimado Sr Domenicali: 

Como organizaciones europeas y españolas comprometidas con la protección de la salud de 

la infancia y la juventud, le escribimos para expresar nuestra preocupación ante la 

ampliación de los acuerdos de patrocinio entre equipos de Fórmula 1 y empresas de la 

industria del tabaco y la nicotina.  

Nos sumamos así a la carta abierta que en marzo de 2026 le remitieron más de 160 

organizaciones de Estados Unidos y de todo el mundo, coordinadas por Campaign for 

Tobacco-Free Kids, y a la carta pública dirigida a la Fórmula 1 el 8 de junio de 2026 por 

fiscales generales de 19 estados de Estados Unidos, ampliamente difundida por medios 

internacionales como The New York Times. 

La Fórmula 1 acertó al poner fin a los patrocinios de cigarrillos en 2006. Le pedimos ahora 

que extienda esa misma decisión a los demás productos de la industria del tabaco y la 

nicotina, incluidas las bolsas de nicotina, los cigarrillos electrónicos y los productos de tabaco 

calentado. 

https://assets.tobaccofreekids.org/content/press_office/2026/2026_03_04_Letter-to-Formula-1_End-tobacco-sponsorships.pdf
https://www.tobaccofreekids.org/
https://www.tobaccofreekids.org/
https://ag.hawaii.gov/wp-content/uploads/2026/06/2026-06-08-Multi-State-AG-F1-Letter-re-Tobacco-Advertising.pdf
https://www.nytimes.com/athletic/7345144/2026/06/09/tobacco-sponsorship-f1-fia-us-attorneys-general-ferrari-mclaren/


 

 

 

Philip Morris International, una de las mayores empresas tabaqueras del mundo, patrocina al 

equipo Ferrari de Fórmula 1 a través de su marca de bolsas de nicotina Zyn. Además de la 

presencia del logotipo de Zyn en la decoración (livery) del monoplaza Ferrari, los logotipos de 

Zyn son claramente visibles en los monos de competición de Lewis Hamilton y Charles 

Leclerc, cuyas imágenes aparecen de forma destacada en los canales oficiales de redes 

sociales de la Fórmula 1 y de Ferrari. 

Por su parte, British American Tobacco continúa promocionando su marca de bolsas de 

nicotina Velo mediante el patrocinio del equipo McLaren de Fórmula 1. La tabaquera ha 

sacado al mercado una edición limitada de cajas de bolsas de nicotina con el logo McLaren y 

su campaña publicitaria más reciente de Velo, titulada "Live Your Fandom", cuenta con la 

participación de los pilotos de McLaren Lando Norris y Oscar Piastri, ambos muy admirados 

por los jóvenes aficionados a la Fórmula 1 de todo el mundo. 

A través de estos patrocinios, las tabaqueras alcanzan a millones de jóvenes seguidores de la 

Fórmula 1 en todo el mundo. Décadas de evidencia científica demuestran que este tipo de 

marketing y patrocinio resulta especialmente atractivo para los menores, particularmente 

vulnerables a estos productos adictivos y nocivos. Como cualquier otro producto del tabaco, 

las bolsas de nicotina contienen una sustancia altamente adictiva que daña el cerebro 

adolescente en desarrollo y puede predisponer al consumo de otras sustancias adictivas. 

El riesgo de que estos patrocinios alcancen a un gran número de menores es sustancial. La 

propia Fórmula 1 no ha ocultado su estrategia para expandir su audiencia juvenil. En su 

Global Fan Survey, la Fórmula 1 destacaba el crecimiento de su base de seguidores jóvenes, 

señalando que «la Generación Z está ayudando a moldear el ritmo de la fanaticada moderna, 

implicándose con el deporte con mayor frecuencia y en un nivel emocional más profundo». 

La Fórmula 1 ha cerrado además acuerdos con marcas explícitamente orientadas al público 

infantil, como Disney, LEGO y Hot Wheels, para expandir su alcance entre los más jóvenes. 

Según informaciones recientes, más de cuatro millones de niños y niñas de entre 8 y 12 años 

siguen activamente la Fórmula 1 en la Unión Europea y Estados Unidos, una audiencia que 

no existía hace cinco años. Al patrocinar a equipos de Fórmula 1, las tabaqueras buscan 

llegar precisamente a esos mismos jóvenes que la Fórmula 1 ha trabajado tan duro para 

atraer. La Fórmula 1 no debe ser cómplice de esa estrategia. 

A las advertencias formuladas desde Estados Unidos se suma, en nuestro caso, un marco 

jurídico europeo particularmente exigente. El artículo 13 del Convenio Marco de la OMS para 

el Control del Tabaco, ratificado por España, la Unión Europea y otros 180 países, obliga a 

una prohibición total de la publicidad, la promoción y el patrocinio del tabaco, incluida la 

publicidad transfronteriza. La Directiva 2003/33/CE y la Ley 28/2005 de medidas sanitarias 

frente al tabaquismo prohíben de forma expresa toda forma de patrocinio tabaquero en la 

Unión Europea y en España. Cuando un Gran Premio de Fórmula 1 se celebra en territorio 

europeo —como ocurre cada año con el Gran Premio de España en el Circuit de 

Barcelona-Catalunya—, los vehículos, equipaciones y materiales que portan logotipos 

https://www.pmi.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.ferrari.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.bat.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.mclaren.com/?utm_source=chatgpt.com
https://corp.formula1.com/formula-1-and-motorsport-network-unveil-2025-global-fan-survey-gen-z-women-and-u-s-audiences-leading-new-era-of-modern-fandom/
https://fctc.who.int/who-fctc/overview/article-13
https://fctc.who.int/who-fctc/overview/article-13
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX:32003L0033
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2005-21261
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2005-21261


asociados a la industria del tabaco y la nicotina son vehículos de publicidad incompatibles 

con el ordenamiento jurídico vigente. 

 

Para proteger la salud de sus jóvenes seguidores y para situar a la Fórmula 1 en línea con los 

compromisos internacionales de los países que la acogen, resulta imprescindible que la 

Fórmula 1 actúe con rapidez y actualice su actual prohibición de patrocinios de cigarrillos 

para incluir todos los productos del tabaco y la nicotina, especialmente los productos más 

recientes como las bolsas de nicotina y los cigarrillos electrónicos. 

Atentamente, 

Organizaciones internacionales 

1.​ A non-Smoking Generation, Suecia 
2.​ Action on Smoking and Health – ASH, EEUU 
3.​ Alleanza per un'Italia Senza Tabacco, Italia 
4.​ Arizonans Concerned About Smoking- ACAS, EEUU 
5.​ ASH Scotland, Escocia 
6.​ Association of European Cancer Leagues - ECL 
7.​ Associazione Liberi Dal Fumo - ALIBERF ODV, Italia 
8.​ Belgian Foundation Against Cancer, Belgica 
9.​ Cancer Patients Europe - CPE, Paneuropea 
10.​Comité National Contre le Tabagisme - CNCT, Francia 
11.​Corporate Accountability, EEUU 
12.​Cyprus National Addictions Authority, Chipre 
13.​Demain sera Non-Fumeur- DNF, Francia 
14.​European Network for Smoking and Tobacco Prevention – ENSP 
15.​European Public Health Association, Paises Bajos 
16.​Foundation Smart Health - Health in 3D, Polonia 
17.​Fundación Bolivia Saludable, Bolivia 
18.​Health Funds for a Smoke-Free Netherlands, Paises Bajos 
19.​Impact Unfiltered, Belgica 
20.​Institute for Social Marketing and Health, University of Stirling, Escocia 
21.​Kosovo Advocacy and Development Centre - KADC, Kosovo 
22.​Malaysian Women’s Action for Tobacco Control and Health (MyWATCH), Malasia 
23.​Malta Association of Public Health Medicine, Malta 
24.​Norwegian Cancer Society, Noruega 
25.​OXY Belgium, Bélgica 
26.​PROI, Bosnia Herzegovina 
27.​RENATA. Red Nacional Antitabaco de Costa Rica 
28.​Respiratoire Gezondheid, Belgica 
29.​Slovenian Coalition for Public Health, Environment and Tobacco Control, Eslovenia 
30.​Societá Italiana di Tabaccologia - SITAB, Italia 
31.​Swiss Association for Tobacco Control, Suiza 
32.​Tanzania Tobacco Control Forum, Tanzania 
33.​The University of Kansas Cancer Center, EEUU 
34.​Tobacco & Nicotine Free Life Coalition, Bulgaria 
35.​University of Cyprus, Chipre 
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Logos organizaciones internacionales 

 

 

 



 

Organizaciones nacionales:  

36.​Asociación de pacientes con EPOC - APEPOC  
37.​Asma y Alergia España 
38.​Asociación Madrileña de Salud Pública  
39.​Asociación de Médicos Gallegos - ASOMEGA  
40.​Asociación Española Contra el Cáncer - AECC 
41.​Associació Balear d'Infermeria Comunitària - ABIC 
42.​Associació d'Infermeria Familiar i Comunitària de Catalunya - AIFICC 
43.​Asociación de Afectados Por Tabaquismo En Extremadura - ATAEX 
44.​Asociación Española de Afectados de Cáncer de Pulmón - AEACaP  
45.​Colegio de Odontólogos y Estomatólogos de la I Región - COEM 
46.​Colegio oficial de Dentistas de Las Palmas- COELP 
47.​Colegio Oficial de Dentistas de Santa Cruz de Tenerife  
48.​Comité Nacional de Prevención del Tabaquismo - CNPT 
49.​FACUA-Consumidores en Acción 
50.​Federación Española de Asociaciones de Pacientes Alérgicos y con Enfermedades 

Respiratorias - FENAER 
51.​Federación de Asociaciones de Enfermería Comunitaria y Atención Primaria – FAECAP 
52.​Fundación de Educación para la Salud - FUNDADEPS 
53.​Fundación Lovexair 
54.​Fundación MÁS QUE IDEAS 
55.​Institut Català d’Ongologia - ICO 
56.​Instituto Europeo de Estudios en Prevención - IREFREA 
57.​Nofumadores.org 
58.​Sociedad Andaluza de Medicina Familiar y Comunitaria – SAMFyC 
59.​Sociedad Aragonesa Libre de Tabaco - SALT 
60.​Societat Catalana d'Atenció i Tractament del Consum del Tabac - SCATT 
61.​Societat Catalana de Medicina Familiar i Comunitària - CAMFiC 
62.​Sociedad Española De Epidemiología y Salud Pública Oral - SESPO 
63.​Sociedad Española de Especialistas en Tabaquismo - SEDET 
64.​Sociedad Española de Medicina de Familia y Comunitaria - semFYC 
65.​Sociedad Española de Médicos Generales y de Familia - SEMG 
66.​Sociedad Murciana de Enfermería Familiar y Comunitaria - SEAPREMUR 
67.​XQNS, Iniciativa Ciudadana para la mejora de los Espacios Sin Humo y la Ley de 

Tabaco en España 
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