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EVIDENCIAS DEL
INCUMPLIMIENTO DE LA

La urgencia de reforzar la proteccion frente a la exposicion y publicidad del taba G0




El objetivo de este informe es ofrecer a los responsables
politicos y a las administraciones competentes una base
solida para reforzar las medidas de cumplimiento de la Ley
Antitabaco, en especial aquellas que garantizan la protec-
cion de la infancia y la adolescencia frente a la influencia
de la industria del tabaco.




Cada dia, miles de nifios, adolescentes y jovenes crecen
expuestos a imagenes, productos y mensajes que normali-
zan el tabaco y sus derivados. Los escaparates abiertos de
los estancos, la publicidad encubierta en redes sociales y
la venta de cigarrillos electronicos en entornos cotidianos
transmiten la idea de que fumar o vapear forma parte de

la vida diaria. Esta exposicidon continua, tanto fisica como
digital, debilita la percepcion del riesgo y facilita el inicio
temprano del consumo.

El presente informe recoge tanto propuestas de mejora
de la Ley 28/2005 encaminadas a proteger a la infancia
y a la adolescencia como evidencias graficas que mues-
tran por qué estas medidas son necesarias. Las medidas
planteadas —restringir la venta a estancos y tiendas espe-
cializadas, ocultar los productos y eliminar la publicidad y
promocién, asi como retirar las maquinas expendedoras y
los productos atractivos para menores— buscan reducir la
accesibilidad, la visibilidad y la normalizacién del consumo.

Proteger a los menores frente al tabaco no solo implica
prohibir su venta: exige eliminar todos los estimulos que
lo presentan como algo habitual, inofensivo o socialmen-
te aceptado. Solo asi se podra avanzar hacia una sociedad
mas saludable, libre de adicciones y coherente con los ob-
jetivos de salud publica.
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1. RESTRINGIR LA VENTA DE PRODUCTOS RELACIONADOS A ESTANCOS

Y TIENDAS ESPECIALIZADAS

Problematica:

En la actualidad, los productos de tabaco, nicotina y dispositivos
relacionados pueden adquirirse en cualquier parte: gasolineras,
tiendas de conveniencia, quioscos, mercadillos, ferias, droguerias,
restauracion, internet, aplicaciones de reparto a domicilio... Esta
dispersion de canales dificulta el control de la venta a menores y
multiplica las oportunidades de incumplimiento de la normativa
gue prohibe su venta a menores de 18 afnos. Ademas, la presencia
de estos productos en establecimientos cotidianos transmite un
mensaje de normalizacién y banaliza los riesgos asociados al
consumo.

Por qué se propone la medida:

1. La venta dispersa en multiples puntos (gasolineras, tiendas,
quioscos) dificulta el control efectivo de la venta a menores.

2. Aumenta las oportunidades de incumplimiento de la
normativa y reduce la trazabilidad de los productos.

3. La presencia de estos articulos en lugares de consumo
cotidiano normaliza su uso y banaliza los riesgos.
trar la venta en estancos y tiendas especializadas

5. Reforzar el caracter regulado de estos productos transmite
la idea de que se trata de articulos restringidos y daininos.

6. La medida contribuye a la proteccién de la infancia y la
adolescencia, y a la desnormalizaciéon del consumo.

2022-09-11. Puesto de chuches
en feria vendiendo vapers (Granada)
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2024-07 Venta vapers en mercadillo Collado Villalba
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Septiembre 2025. Venta de vapers en tienda de chuches
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Octubre 2025. Venta de vapers Glovo. Top 5 de productos vendidos
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2. ESTANCOS (PUNTOS DE VENTA): OCULTACION DEL
PRODUCTO Y ELIMINACION DE LA PUBLICIDAD Y PATROCINIO

Problematica:

En los ultimos afios los estancos han diversificado su cartera de
productos en el interior de estos. En ellos podemos encontrar
productos dirigidos a nifios, ninas y adolescentes como pueden
ser revistas infantiles, material escolar, chucherias o recogida de
paqueteria. La entrada de menores en los estancos para adquirir
esos otros productos los expone a la publicidad y patrocinio de
tabaco que aun la ley permite en su interior.

Asi como a la exposicién visible de productos de tabaco

y productos relacionados que actia como una forma de
publicidad al verse expuestos a las marcas, logotipos y colores
del tabaco. Ademas, en multiples ocasiones, esta publicidad
gue se permite dentro de los estancos es perfectamente visible
desde el exterior a través de grandes escaparates o de fachadas
inexistentes, en el caso de estancos ubicados dentro de centros
comerciales.

Por qué se propone estas medidas:

1.Eliminar la exposicién a la publicidad directa de tabaco y
productos relacionados a las que se ven expuestas ninos y
adolescentes en estancos, asi como la publicidad indirecta de
las marcas de las cajetillas mediante su ocultacion evitara que
los menores que acceden a los estancos por otros motivos
gueden expuestos a dicha publicidad a la que son muy
vulnerables.

2.0cultar los productos reduce el impacto visual, las compras
por impulso y el atractivo estético de las cajetillas.

3.La medida ayuda a desnormalizar el consumo y refuerza la
coherencia de las politicas sanitarias.

4 Limitar la visibilidad del tabaco en espacios fisicos y digitales
protege a los menores de la influencia de la industria.
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PUBLICIDAD EN ESTANCOS Y TIENDAS ESPECIALIZADAS VISIBLE DESDE EL EXTERIOR

Enero 2020. Tienda de vaper Marzo 2020
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Noviembre de 2020. Julio de 2021
Publicidad en mobiliario urbano
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(Madrid), 2025

Estanco Plaza de Espaina

Estanco Plaza de Espana

(Madrid), 2024
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Febrero de 2025
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Mayo de 2024. Bravo Murillo
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Octubre de 2024
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Octubre 2025
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Julio de 2020. Centros comerciales

Marzo de 2021. Centros comerciales
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3. ELIMINACION DE LA VENTA DE TABACO Y PRODUCTOS RELACIONADOS

A TRAVES DE MAQUINAS EXPENDEDORAS

Problematica:

Las maquinas expendedoras siguen siendo uno de los
principales canales de acceso de los menores al tabaco y
productos relacionados. Los mecanismos de control actuales —
como los mandos a distancia— resultan ineficaces, ya que con
frecuencia las maquinas estan desatendidas o el control no se
aplica con rigor. Esta falta de supervisién permite la compra por
parte de menores y mantiene una accesibilidad inaceptable en
entornos de ocio donde el consumo se normaliza.

Por qué se propone la medida:

1. Las maquinas expendedoras de tabaco y productos
relacionados dificultan el control efectivo de edad.”

2. Las maquinas expendedoras permiten que menores accedan
a tabaco y productos relacionados de forma directa y sin
supervision.

3. Su disponibilidad constante refuerza la percepcién de que
estos productos son normales y accesibles, contribuyendo a la
normalizacién del consumo entre adolescentes.

4. Prohibir las maquinas expendedoras evita que los locales
donde se encuentran sean percibidos como espacios accesibles
para menores.

5. La medida es de caracter sanitario y busca eliminar un canal
de venta que facilita la curiosidad y el acceso temprano al
tabaco.

6. Garantiza que la venta de tabaco y productos relacionados se
realice Unicamente en establecimientos regulados, supervisados
y coherentes con la proteccion de la infancia y la adolescencia.
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2024-03-02 Maquipa vapers en
discoteca OH My Club, Madrid
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2024-09-03 Venta de productos relacionados con el tabaco y la nicotina
en maquina de vending 24horas.




nofumadores.org

SOLIGhes
e T TG T

BEPOSITIVG
OESECHABLE

ingenico



nofumadores.org

Octubre de 2025. Maquina en el
mercado Maravillas de Madrid
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Octubre de 2025. Maquina en el

mercado Maravillas de Madrid
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4. VENTA Y PROMOCION DE PRODUCTOS
RELACIONADOS EN FESTIVALES
DE MUSICA Y ESPECTACULOS

La venta y presencia de tabaco y productos relacionados en
festivales de musica expone a jovenes, incluidos muchos
no fumadores, a la promocién y accesibilidad de estos
productos, normalizando su consumo.

Mad Cool 2025.
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Wuse, como patrocinador de la FMS Espafia, ha demostrado su

capacidad para conectar con su publico objetive, los amantes de la

cultura urbana y las batallas de gallos. En los eventos de la FMS, Yuse

ha creado una experiencia gue permite a los usuarics emular las

batallas de gallos con sus amigos, lo gue ha contribuide a que la i
marca se convierta en el bugque insignia de esta forma de vida

(D

Este ejempla muestra coma entender y conectar con el publica
objetiva, es clave para el éxito en el mundo del marketing v los eventos,
v consclida la experiencia global como una pieza esencial dentra de
todas las campanas de conocimienio de marca.

Los ndmeros hablan per sf soles v demuestran el éxito de la alianza
entre Yuse y la FMS, Con una media de 37,600 espectadores en direcio
onling, 42.000 asistentes presenciales en total v sold out todas las
ediciones. En redes sociales, el fendmeanc mejora, cazl 20 M de
visualizaciones, 834 M de impresiones, 333 M de alcance v 112 M de
vizualizaciones totales durante |a temporada, los resultados son
impresionantes.

Eztos ndmeros muestran que el enfoque en plataformas digitales v la
creacion de experiencias aulénticas para el pablice abjetivo, en este

sido tremendamente efectivo. Ademas, el hecho de que éste pablico
sea 100% anline v prefiera canales gratuitos y digitales, evidencia la
evalucion del panorama de |05 eventos v la impartancia de la
interaccion digital en la actualidad.
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5. ELIMINACION DE LA PUBLICIDAD DE TABACO Y PRODUCTOS
RELACIONADOS EN REDES SOCIALES Y PAGINAS WEB ACCESIBLES A MENORES

Problematica:

A pesar de las restricciones legales, la publicidad de tabaco y
productos relacionados —especialmente cigarrillos electrénicos
y dispositivos de vapeo— sigue presente en redes sociales y
plataformas digitales accesibles a menores. Influencers, sorteos,
videos promocionales y contenidos patrocinados difunden estos
productos bajo una apariencia de modernidad, estilo de vida o
rebeldia, atrayendo a adolescentes y jovenes no fumadores.

El entorno digital ofrece a la industria del tabaco y de la
nicotina un espacio de promocion dificil de controlar, donde
los mensajes publicitarios se camuflan como contenido de
entretenimiento o recomendacion personal. Esta exposicion
constante en redes sociales, webs y tiendas online genera
curiosidad, reduce la percepcion del riesgo y normaliza el
consumo entre los mas jovenes.

Por qué se propone actuar:

1. Para proteger a menores y adolescentes frente a la publicidad
encubierta y la exposicion a mensajes que promueven el consumo.

2. Porque las redes sociales son el principal canal de influencia
y aspiracion juvenil, y la presencia de estos productos en ellas
multiplica su atractivo.

3. Para reforzar el cumplimiento de la Ley 28/2005 en el entorno
digital, garantizando que las limitaciones de publicidad sean efectivas
también online.

4. Porque el marketing digital elude el control tradicional de las
autoridades, utilizando estrategias opacas como patrocinios o
colaboraciones con creadores de contenido.

5. Para desnormalizar el consumo y frenar la iniciacién temprana,
evitando que el tabaco y los vapers se asocien con tendencias,
diversion o identidad juvenil.
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Make It Bright is back! &7

This year, we're taking the 6th edition of our global competition for
university students and recent graduates to a whole new level - leveling
up skills, unlocking exciting rewards along the way, connecting with
participants from around the world.

(@ Finalists will head to Barcelona for the global final, where they'll
compete for the ultimate prize ¥ : a six-month internship at JTI!

Faollow @makeitbrightchallenge on Instagram to be part of the
journey, access exclusive online talks with life coaches, and dive into
our upcoming Al Masterclass.

Know talented students or recent graduates? Help us spread the word
by sharing this post with your network.

Let's make this the brightest edition of Make it Bright yet!

#MakeltBrightChallenge #Internship #LifeAtJTI
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2 comentarios + 27 veces compartido
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Make It Bright 6th edition is live!
Compete to reach the finals in Barcelona & kickstart your
career at JTI. 4/




