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El objetivo de este informe es ofrecer a los responsables 
políticos y a las administraciones competentes una base 
sólida para reforzar las medidas de cumplimiento de la Ley 
Antitabaco, en especial aquellas que garantizan la protec-
ción de la infancia y la adolescencia frente a la influencia 
de la industria del tabaco.



Cada día, miles de niños, adolescentes y jóvenes crecen 
expuestos a imágenes, productos y mensajes que normali-
zan el tabaco y sus derivados. Los escaparates abiertos de 
los estancos, la publicidad encubierta en redes sociales y 
la venta de cigarrillos electrónicos en entornos cotidianos 
transmiten la idea de que fumar o vapear forma parte de 
la vida diaria. Esta exposición continua, tanto física como 
digital, debilita la percepción del riesgo y facilita el inicio 
temprano del consumo.

El presente informe recoge tanto propuestas de mejora 
de la Ley 28/2005 encaminadas a proteger a la infancia 
y a la adolescencia como evidencias gráficas que mues-
tran por qué estas medidas son necesarias. Las medidas 
planteadas —restringir la venta a estancos y tiendas espe-
cializadas, ocultar los productos y eliminar la publicidad y 
promoción, así como retirar las máquinas expendedoras y 
los productos atractivos para menores— buscan reducir la 
accesibilidad, la visibilidad y la normalización del consumo.

Proteger a los menores frente al tabaco no solo implica 
prohibir su venta: exige eliminar todos los estímulos que 
lo presentan como algo habitual, inofensivo o socialmen-
te aceptado. Solo así se podrá avanzar hacia una sociedad 
más saludable, libre de adicciones y coherente con los ob-
jetivos de salud pública.
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Problemática:
En la actualidad, los productos de tabaco, nicotina y dispositivos 
relacionados pueden adquirirse en cualquier parte: gasolineras, 
tiendas de conveniencia, quioscos, mercadillos, ferias, droguerías, 
restauración, internet, aplicaciones de reparto a domicilio... Esta 
dispersión de canales dificulta el control de la venta a menores y 
multiplica las oportunidades de incumplimiento de la normativa 
que prohíbe su venta a menores de 18 años. Además, la presencia 
de estos productos en establecimientos cotidianos transmite un 
mensaje de normalización y banaliza los riesgos asociados al 
consumo.

Por qué se propone la medida:

1. La venta dispersa en múltiples puntos (gasolineras, tiendas, 
quioscos) dificulta el control efectivo de la venta a menores. 

2. Aumenta las oportunidades de incumplimiento de la 
normativa y reduce la trazabilidad de los productos. 

3. La presencia de estos artículos en lugares de consumo 
cotidiano normaliza su uso y banaliza los riesgos. 
4. Concentrar la venta en estancos y tiendas especializadas 
mejora la supervisión, el control administrativo y la eficacia 
inspectora. 

2022-09-11. Puesto de chuches
en feria vendiendo vapers (Granada)

1. RESTRINGIR LA VENTA DE PRODUCTOS RELACIONADOS A ESTANCOS 
Y TIENDAS ESPECIALIZADAS

5. Reforzar el carácter regulado de estos productos transmite 
la idea de que se trata de artículos restringidos y dañinos. 

6. La medida contribuye a la protección de la infancia y la 
adolescencia, y a la desnormalización del consumo.
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2024-07 Venta vapers en mercadillo Collado Villalba
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Septiembre 2025. Venta de vapers en tienda de chuches
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Octubre 2024. Venta de vapers en Primor.

Octubre 2025. Venta de 
vapers en Primor online
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Octubre 2025. Venta de vapers Glovo. Top 5 de productos vendidos
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Problemática:

En los últimos años los estancos han diversificado su cartera de 
productos en el interior de estos. En ellos podemos encontrar 
productos dirigidos a niños, niñas y adolescentes como pueden 
ser revistas infantiles, material escolar, chucherías o recogida de 
paquetería. La entrada de menores en los estancos para adquirir 
esos otros productos los expone a la publicidad y patrocinio de 
tabaco que aún la ley permite en su interior. 

Así como a la exposición visible de productos de tabaco 
y productos relacionados que actúa como una forma de 
publicidad al verse expuestos a las marcas, logotipos y colores 
del tabaco. Además, en múltiples ocasiones, esta publicidad 
que se permite dentro de los estancos es perfectamente visible 
desde el exterior a través de grandes escaparates o de fachadas 
inexistentes, en el caso de estancos ubicados dentro de centros 
comerciales.

2. ESTANCOS (PUNTOS DE VENTA): OCULTACIÓN DEL 
PRODUCTO Y ELIMINACIÓN DE LA PUBLICIDAD Y PATROCINIO

Por qué se propone estas medidas: 

1.Eliminar la exposición a la publicidad directa de tabaco y 
productos relacionados a las que se ven expuestas niños y 
adolescentes en estancos, así como la publicidad indirecta de 
las marcas de las cajetillas mediante su ocultación evitará que 
los menores que acceden a los estancos por otros motivos 
queden expuestos a dicha publicidad a la que son muy 
vulnerables. 

2.Ocultar los productos reduce el impacto visual, las compras 
por impulso y el atractivo estético de las cajetillas. 

3.La medida ayuda a desnormalizar el consumo y refuerza la 
coherencia de las políticas sanitarias. 

4.Limitar la visibilidad del tabaco en espacios físicos y digitales 
protege a los menores de la influencia de la industria.
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Enero 2020. Tienda de vaper Marzo 2020

PUBLICIDAD EN ESTANCOS Y TIENDAS ESPECIALIZADAS VISIBLE DESDE EL EXTERIOR
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Septiembre de 2020 Septiembre de 2020 Octubre de 2020
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Noviembre de 2020

Noviembre de 2020. 
Publicidad en mobiliario  urbano

Julio de 2021
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Estanco Plaza de España (Madrid), 2025

Estanco Plaza de España 
(Madrid), 2024
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Estanco Plaza de España (Madrid), 2025
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Febrero de 2025
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Mayo de 2024. Bravo Murillo
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Octubre de 2024
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Enero de 2024

2021-07-21
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Publicidad de vapers y 
exibición de producto en el 

exterior de tienda de 
conveniencia.
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Octubre 2025 Octubre 2025
Promociones de vapers fuera 
del estanco. El patrocinio que 
se permite dentro, termina 
saliendo a la calle
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Julio de 2020. Centros comerciales

Marzo de 2021. Centros comerciales
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Duty free Barajas. T4



25

Noviembre 2021. Duty free Barajas. T1. 
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Problemática:
Las máquinas expendedoras siguen siendo uno de los 
principales canales de acceso de los menores al tabaco y 
productos relacionados. Los mecanismos de control actuales —
como los mandos a distancia— resultan ineficaces, ya que con 
frecuencia las máquinas están desatendidas o el control no se 
aplica con rigor. Esta falta de supervisión permite la compra por 
parte de menores y mantiene una accesibilidad inaceptable en 
entornos de ocio donde el consumo se normaliza.

Por qué se propone la medida:

1. Las máquinas expendedoras de tabaco y productos 
relacionados dificultan el control efectivo de edad.”

2. Las máquinas expendedoras permiten que menores accedan 
a tabaco y productos relacionados de forma directa y sin 
supervisión.

3. ELIMINACIÓN DE LA VENTA DE TABACO Y PRODUCTOS RELACIONADOS 
A TRAVÉS DE MÁQUINAS EXPENDEDORAS

3. Su disponibilidad constante refuerza la percepción de que 
estos productos son normales y accesibles, contribuyendo a la 
normalización del consumo entre adolescentes.

4. Prohibir las máquinas expendedoras evita que los locales 
donde se encuentran sean percibidos como espacios accesibles 
para menores.

5. La medida es de carácter sanitario y busca eliminar un canal 
de venta que facilita la curiosidad y el acceso temprano al 
tabaco.

6. Garantiza que la venta de tabaco y productos relacionados se 
realice únicamente en establecimientos regulados, supervisados 
y coherentes con la protección de la infancia y la adolescencia.
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2024-03-02 Maquipa vapers en 
discoteca OH My Club, Madrid
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2024-09-03 Venta de productos relacionados con el tabaco y la nicotina 
en máquina de vending  24horas. 
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Octubre de 2025. Máquina en el
mercado Maravillas de Madrid
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Octubre de 2025. Máquina en el
mercado Maravillas de Madrid
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La venta y presencia de tabaco y productos relacionados en 
festivales de música expone a jóvenes, incluidos muchos 
no fumadores, a la promoción y accesibilidad de estos 
productos, normalizando su consumo.

Mad Cool 2025. 

4. VENTA Y PROMOCIÓN DE PRODUCTOS 
RELACIONADOS EN FESTIVALES 
DE MÚSICA Y ESPECTÁCULOS



33

Sonorama 2025
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Acuerdo entre Vuse y la liga Freestyle Master Series (FMS)
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Problemática:
A pesar de las restricciones legales, la publicidad de tabaco y 
productos relacionados —especialmente cigarrillos electrónicos 
y dispositivos de vapeo— sigue presente en redes sociales y 
plataformas digitales accesibles a menores. Influencers, sorteos, 
vídeos promocionales y contenidos patrocinados difunden estos 
productos bajo una apariencia de modernidad, estilo de vida o 
rebeldía, atrayendo a adolescentes y jóvenes no fumadores.

El entorno digital ofrece a la industria del tabaco y de la 
nicotina un espacio de promoción difícil de controlar, donde 
los mensajes publicitarios se camuflan como contenido de 
entretenimiento o recomendación personal. Esta exposición 
constante en redes sociales, webs y tiendas online genera 
curiosidad, reduce la percepción del riesgo y normaliza el 
consumo entre los más jóvenes.

5. ELIMINACIÓN DE LA PUBLICIDAD DE TABACO Y PRODUCTOS 
RELACIONADOS EN REDES SOCIALES Y PÁGINAS WEB ACCESIBLES A MENORES

Por qué se propone actuar:

1. Para proteger a menores y adolescentes frente a la publicidad 
encubierta y la exposición a mensajes que promueven el consumo.

2. Porque las redes sociales son el principal canal de influencia 
y aspiración juvenil, y la presencia de estos productos en ellas 
multiplica su atractivo.

3. Para reforzar el cumplimiento de la Ley 28/2005 en el entorno 
digital, garantizando que las limitaciones de publicidad sean efectivas 
también online.

4. Porque el marketing digital elude el control tradicional de las 
autoridades, utilizando estrategias opacas como patrocinios o 
colaboraciones con creadores de contenido.

5. Para desnormalizar el consumo y frenar la iniciación temprana, 
evitando que el tabaco y los vapers se asocien con tendencias, 
diversión o identidad juvenil.
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Instagram
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Octubre de 2025. IQOS en Wallapop Publicidad en Instagram

Instagram
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Publicidad de Japan Tabacco


